VYHODY VIDEA V MARKETINGU

Je na Case si to pfiznat — €teni je prace.

[eternis]

PFi sledovani videa se v klidu usadite a vnimate obsah pasivné. Bavite se. A ¢im vice videem zaujmete,
tim vice potencionalnich zakaznika oslovite, a to znamena vétsi prodej. To je preci zakladni smys|

marketingu.

Je to tak jednoduché? Bohuzel se da vyvtofit video, které tyto cile nesplni a naopak prodej klesne. Co
je klicové k Uspéchu je spravny vybér tématu a kvalita provedeni. Video je nejmocnéjsi

marketingovy nastroj i diky témto poznatkdm:

POZORNOST

- denné nas zastihne 3 000
marketingovych sdéleni

- lidé maji 4x vétsi zéjem o
video nez o text

- nahled videa vemailu
zpUsobi 2x-3x vetsi zajem

EMOCE

- lidé se rozhoduji o nakupu v

1. fadé na zakladé emoci,
racionalizuji az poté

- 82% nakupujicih nechtéji

hovorit s obchodnim
zastupcem dukud nejsou
odhodlani ke koupi

ZRETELNOST

- divak zpracuje video 60 000x

rychleji v porovnanis textem

- kombinace obrazu a zvuku

zaruci lepsi srozumitelnost
diky tzv. teorii dualnino
kédovani

Diky témto schopnostem videa dokazete vase publikum zaujmout. Video je zaroven naroc¢néjsi na

vytvoreni, proto je ddlezité vyhrazeny rozpocet a zdroje vyuzit moudre.

VYBER VHODNEHO TEMATU

- &im vase sluzba/produkt nejvice pomaha

zakaznikovi?

- jaky problém zakaznik nejcastéji resi? Na co

se Casto pta?

- 0 co se zakaznik nejvice zajima?

FACEBOOK Vi, ZE...

..lidé stravi 2x vice ¢asu na strance s

videem nezZ s textem

..lidé sdiléji video 3x Castéji nez jiny druh
obsahu

..zadkaznik nakoupi se 144% vets|
pravdépodobnosti po shlédnuti videa

- jaké jsou nejdulezitéjsi viastnosti vaseho

produktu?

Odpovedi na tyto zakladni otazky jisté n&jaké

vhodné téma neleznete.

... lidé vénuji videu na Facebooku a
Instagramu 5x vice ¢asu nez statickému

Ted'uz nezbyva nez takové video vytvorit.

www.eternis.cz tel: +420 602 878 598 e-mail: matej.hrib@eternis.cz

obsahu

zdroje: Wirebuzz, Facebok, Reelseo, ComScore



